Projektide?
Leader kan hjalpa till att
forverkliga den!
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|_eader - ett satt att utvecklas

e Leader ar en metod for att arbeta med
landsbygdsutveckling

o VI fordelar stod till projekt som utvecklar
landsbygdens ekonomi

« En del av Landsbygdsprogrammet

« Trepartnerskap for landsbygdens basta! Vi
planerar tillsammans, beslutar tillsammans
och genomfor tillsammans.
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Vad ar Leader?

 LEADER ar en fransk forkortning som
betyder "Samordnade aktiviteter for
ekonomisk utveckling pa landsbygden”

« Bygger pa underifranperspektiv, samverkan,
Innovativitet, trepartnerskap och overforbarhet

« |eadermetoden anvands I hela Europa

www.leadertimra.se



Underifranperspektivet

* [Initiativ och engagemang skall byggas
underifran

e Processen ar viktig
 Val forankrade projekt redan vid ansokan

» Det ska finnas stod for projekten lokalt

www.leadertimra.se _
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Samverkan

- Samverkan skall finnas redan vid ideutveckling
« Skapa nya gransoverskridande natverk

« Samverkan skall ske 1 planering, beslut och
genomforande

« Samverka Over alder och nationalitetsgranser

 Regional, nationell och internationell samverkan

www.leadertimra.se



Nytankande

Hitta nya arbetssatt
Hitta nya samarbetsmetoder

Anvanda beprovade satt/metoder I nya
sammanhang

Tillampa ny teknik
SOka efter alternativa och nyskapande
tankesatt

Uppmuntra Kreativitet

www.leadertimra.se




Var strategi!
Swot analys

 Styrkor: Naturen, friluftsliv, expansiv region, fina
boendemojligheter, aktivt foreningsliv, motesarenor

Svagheter: Fa turister, genomfartskommun, bruks-
mentalitet, daligt samarbete, fa arbetstillfallen

*Mojligheter: inflyttning, 6kad turism, forbattrad
kommunikation, ungt engagemang mm

*Hot: Ointresse fran omvarld, 1ag entreprendranda,
neddragningar, revirtankande, brist pa jordbruksmark,

attityder, daligt rykte i omvarlden mm

www.leadertimra.se -



Var strategi
Ungdomarnas swot

« Styrkor: naturen och friluftsliv, idrottsliv,

» Svagheter: Lite kultur, kommunikationer,
droger

« Mojligheter: Unga motesplatser, forstaende
vuxna, Bubbelkort

 Hot: Byténkande, dalig sjalvkansla,
identitetsbrist, isolering, motstand

www.leadertimra.se




Var strategi
Vision

"V1 vill skapa forutsattningar for 6kad inflyttning, 6kad
turistnaring och O0kad foretagsutveckling genom nara och
samverkande lokala initiativ mellan olika grupper.

For att uppna detta ska vi skapa forutsattningar for en
positiv attityd till det egna omradet och till den framtida
utvecklingen, kombinerat med en 6ppenhet fér nya ideer
hos alla invanare, oavsett alder, harkomst eller kon.

Allt detta ska ske med hallbar utveckling,
entreprendrskap och nytdnkande som ledstjarna”

www.leadertimra.se -
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Var strategi
Temaomraden

« Foreningsliv

 Foretagande och entreprenorskap
e Attraktivt boende

e|Infrastruktur och service

* Besoksnaring

e Kultur

www.leadertimra.se



Var strategi
Horisontella kriterier

Viktiga omraden som ska genomsyra var
verksamhet och de projekt som drivs via Leader
Timrabygd

e Attityder och framtidstro
« Miljo

e Integration

e Unga Initiativ

e Jamstalldhet
www.leadertimra.se




Var strategi

Mal

« 24 nya foretag i Timra, direkt via vara projekt
 Forbattrat foretagsklimat
» Okad befolkning pa landsbygden i Timra

* 15% fler kommersiellt gastnatter i Timra

www.leadertimra.se _
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Var strategi
Aktivitets indikatorer

Vad som ska matas for att se om vi lyckas...

 Landsbygdsprogrammets indikatorer

* Projekt per temaomrade

* Projekt per horisontellt kriterie

« Antalet nysvenskar aktiva i vara projekt

* Antalet foretag genererade av vara projekt

o Antal arbetstillfallen genererad av vara projekt
* Antalet nya/utvecklade turistmal genererade av
vara projekt

www.leadertimra.se -



Var strategi
Resultat indikatorer

Faktorer vi mater generellt dver hela kommunen

 Antalet foretag (méan, kvinnor)

 Antalet nya foretag (méan, kvinnor)
 Foretagsklimat

* Foretagande i forh. till 1000 invanare

e Antalet arsanstallda i turism

 Turismens omsattning

« Befolkningsutveckling (alder, kén, geografiskt)
 Bostadsbyggande 1 landsbygd

e Antalet sysselsatta I jordbruk

www.leadertimra.se -
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Urvalskriterier
vid projektbeddmning

. Underifranperspektiv och lokal forankring
- Samverkan med andra aktorer fran start

. Nytankande och entreprendriellt synsatt

- Strava efter 3 partnerskap

- Bidra till 6verforbarhet

- Miljomaéssigt hallbara

. Strava efter attitydpaverkan

- Strava efter engagemang hos nysvenskar och
ungdomar

www.leadertimra.se




LAG:s roll 1 Leader

* Samsyn

e (God kommunikation
e Prestigeloshet
 Engagemang

« Kunskapsbarare

e Delaktighet I aktiviteter
« Bollplank

e Ambassadorer

www.leadertimra.se



LAG:S ansvar

* Projektbeslut

e Ekonomi

o Uppfdljning och utvardering
o Strategiska beslut

e Personalansvar

www.leadertimra.se



Vad forvantas av en LAG
medlem?

« Delta pa LAG méten

e Lasa in sig pa handlingar infér moten
 Delta I beredning av drenden

» Delta och ansvara for viss information pa
hemmaplan

 VVara mentor for olika projekt

 Sprida Leaderandan omkring sig! (hatten)
« Engagemang for landsbygden

www.leadertimra.se




VL:s roll

Ansvarig for I6pande verksamhet

Ansvarig for informations- och
mobiliseringsinsatser

RA0

Proj

Proj

givning till projekt & sokande
ektuppfoljning
ektutvardering

Aktiviteter for projektagare/projektledare
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Leaderhatten pal
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